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WAT HOUDT JULLIE VISIE IN?

“We hebben een aparte visie die haaks staat op

massaproductie. We hebben geen immense sf.ock.

En we doen alles nog steeds in huis. Toch vind je
onze items over heel de wereld, in toprestaurants én
bij mensen thuis. We schenken natuurlijk aandacht
aan de schoonheid van het product, maar ook aan
de ruimte die nodig is voor het eten dat erop of de
drank die erin komt. Het ontwerp mag nooit in de
weg zitten van de functionaliteit door bijvoorbeeld

een lastig reliéf of een overdadige print.”

IS EEN STUK VAN JULLIE HAND

METEEN TE HERKENNEN?

“Volgens mij wel. Het zijn meestal lichte producten
zonder veel tierlantijntjes. De focus ligt op het
pure. De blauwe tinten komen ook vaak terug.

Verder zijn het stevige en duurzame items.”

HOE VERLOOPT HET ONTWERPPROCES?

“Onze ontwerpers experimenteren vooral veel, in
team of alleen. Ze vertrekken vanuit ervaring met
het materiaal: hard porselein op hoge temperatuur
gebakken, dat gemiddeld nog ca. 17% krimpt. Ze
kennen dus de beperkingen en mogelijkheden.
Maar elke ontwerper is verder redelijk vrij in zijn

creaties. Onze werkwijze vraagt ook om fijd en

geduld. Elk item wordt immers handgemaakt en

daar zijn telkens 17 handelingen voor nodig.”

VOLGEN JULLIE TRENDS?

luisteren we wel naar de wensen van onze

er bijvoorbeeld vaak gevraagd wordt naa
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IS STUDIO PIETER STOCKMANS STERK
‘GEEVOLUEERD DOORHEEN DE JAREN?
“Onze ontwerpen uit de jaren 80 en 90 do
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